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TREIBEN SIE IHRE KARRIERE AN UND EROFFNEN
SIE SICH NEUE PERSPEKTIVEN IN DER DIGITALEN WELT

In der von Digitalisierung gepragten Welt ist professionelles Online-Marketing langst nicht mehr

nur ein Wettbewerbsvorteil - es ist zur Grundlage fir nachhaltigen Unternehmenserfolg geworden.
Gerade fur Unternehmen spielt die gezielte digitale Positionierung eine zentrale Rolle. Vertrauen,
Sichtbarkeit und Fachkompetenz mussen online Uberzeugend kommuniziert werden, um Kundinnen
und Kunden zu gewinnen und langfristig zu binden.

Die voranschreitende Digitalisierung hat signifikante Auswirkungen auf das Informations- und
Entscheidungsverhalten der Bevolkerung. Sie recherchiert gezielt im Netz nach kompetenten Ansprech-
partnern, liest Bewertungen, vergleicht Angebote - und erwartet dabei transparente, glaubwurdige

und relevante Inhalte. Hier setzt Online-Marketing an: SEO, Social Media, Funnel-Strategien, automatisierte
E-Mail-Strecken und hochwertiger Content sorgen fur gezielte Sichtbarkeit, echte Kundennahe und
planbare Neukundengewinnung.

In dieser dynamischen Umgebung ist die Rolle des Online Marketing Consultants essenziell. Er oder sie ist
strategischer Impulsgeber und operativer Umsetzer zugleich - und hilft Unternehmen, sich in einem
zunehmend komplexen, digitalen Markt zu behaupten. Mit fundiertem Fachwissen und einem ganzheit-
lichen Blick fur Zusammenhange entwickelt der Consultant maRgeschneiderte Marketingstrategien,
optimiert Customer Journeys und automatisiert Prozesse - immer mit dem Ziel, Kunden zu begeistern und
Unternehmenswachstum zu férdern.
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Die Investitionen in Online-Marketing steigen seit Jahren kontinuierlich - und das aus gutem Grund.
Bereits im Jahr 2022 beliefen sich die Umsatze mit digitalem Marketing in Deutschland auf rund

25,6 Milliarden Euro (Quelle: Bitkom, 2025). Das entspricht einem Zuwachs von Gber 20 % innerhalb der
letzten zwei Jahre - ein eindeutiger Indikator fur die Relevanz digitaler Kandle in allen Branchen.

Gerade fur Unternehmen ist dieser Trend besonders bedeutsam. Uber alle Branchen hinweg - wer seine
Zielgruppe heute nicht Gber digitale Kanale erreicht, verliert entscheidende Marktanteile.
Kundinnen und Kunden erwarten Information, Interaktion und Vertrauen - und all das beginnt online.

Dahinter stehen mehrere Entwicklungen:

=> Online-Recherche als Standard: = Automatisierte Prozesse:
Die meisten Kunden informieren sich vor Tools zur Marketingautomatisierung sparen
dem Erstkontakt im Netz. Zeit, Ressourcen und verbessern gleichzeitig

die Qualitat der Kundenkommunikation.
- Zielgerichtete Werbung: Q

Digitale Kanale ermoglichen eine prazise -> Messbare Erfolge:
Ansprache nach Interessen, Regionen und Online-Marketing macht Wirkung sichtbar -
Bediirfnissen. und lasst sich datenbasiert optimieren.

Fazit: Die Zahlen belegen eindrucksvoll, dass Online-Marketing nicht nur ein voribergehender
Trend ist, sondern der zentrale Wachstumstreiber der Zukunft - insbesondere bei beratungsintensiven
Anbietern.
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DIE SCHLUSSELROLLE DES ONLINE MARKETING
CONSULTANTS IN DER DIGITALEN ARA

Der Kurs ,Online Marketing Consultant” eréffnet Ihnen neue Perspektiven in einer Branche, die von
Digitalisierung und Wandel gepragt ist. Gerade Unternehmen stehen vor der Herausforderung, ihre
Leistungen online sichtbar zu machen, Vertrauen aufzubauen und systematisch Kunden zu gewinnen.

Mit fundierten, praxisorientierten Schulungsinhalten lernen Sie, die gesamte Klaviatur des digitalen
Marketings zu spielen, von Suchmaschinenoptimierung (SEO) Uber Social Media Strategien bis hin zu
Content-Erstellung und Marketing-Automatisierung.

Sie entwickeln das noétige Know-how, um:

-> gezielte Online-Marketing- - digitale Customer Journeys > und moderne Tools
Kampagnen zu konzipieren, zu gestalten, zur Leadgenerierung und
Funnel-Optimierung
einzusetzen.

Dabei steht nicht nur die Theorie im Fokus, praktische Ubungen, reale Fallbeispiele aus der
Unternehmenspraxis und interaktive Dozentensprechstunden sorgen fir maximalen Lernerfolg -
erganzt durch optionale Live-Workshops, in denen das Gelernte vertieft wird.

Mit dem IHK-Zertifikat ,Online Marketing Consultant” belegen Sie Ihre Qualifikation - ein starkes

Argument bei Bewerbungen oder in der Selbststandigkeit. Sie positionieren sich als strategischer Partner
fur Unternehmen, die online wachsen und sich zukunftssicher aufstellen wollen.

lhre Investition in die Weiterbildung ist ein Schritt in eine lohnende, zukunftssichere Karriere -
im Zentrum einer der dynamischsten Branchen unserer Zeit.
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KURSECKDATEN

LIELGRUPPE BEQUEM UND FLEXIBEL

Unser Online Marketing Consultant Kurs Der Kurs findet online Uber unser E-Learning
richtet sich an Teilnehmer/-innen aus allen System startlQ statt. So kdnnen Sie bequem und
Branchen, die bereits erste Erfahrungen unkompliziert von zu Hause lernen und sind

im Online-Marketing gesammelt haben und ihr zeitlich und raumlich flexibel.

Wissen gezielt vertiefen mochten - mit einem
besonderen Fokus auf praxisrelevante
Anwendungen, branchenspezifische Strategien
und wertvolle Insidertipps fiir nachhaltigen
Marketingerfolg.

Kursdauer: 5 Monate im unkomplizierten Fernlernen auf hohem Iﬁ;’bﬂz,:ﬁf::*{\,;\\
Niveau (auch fUr Starter geeignet) (& ® \

Lernaufwand: ca. 8-10 Stunden (zum Grofteil in freier Einteilung) '-.__ ZFlJ __,-'

Onlinevorlesung: 1 Live-Onlinevorlesung pro Woche (1,5h) \i\’f‘;,,“t:_,y

Workshops: 3 optionale Workshops o
(Online oder im Schulungszentrum Leipzig, 09:00 Uhr - 16:00 Uhr)

Hausaufgaben: 1 Hausaufgabe/Projektaufgabe wochentlich, passend zur Themenwoche
mit Bewertung/Musterlosung.

Kursgebuhr: 1.905,00 € inkl. Testgebuhr/ Zertifikatausstellung und Dozentenbetreuung.
Ratenzahlung ist maoglich.

Férderung: bis zu 100 % Forderung maglich, z. B. Gber den Bildungsgutschein

Toolrunden: EinschlieBlich Toolrunden - Kl Tools/Analyse Tools!

Branchenmodule: individuell wahlbare branchenspezifische Erweiterungsmodule
ohne Aufpreis

Der staatlich zugelassene Kurs endet mit einer Teilnahmebescheinigung oder einem IHK-Zertifikat

der IHK Bildungszentrum Dresden gGmbH. Letzteres schlieRRt einen Abschlusstest ein.

Dieser erfolgt online und besteht aus insgesamt 30 Fragen (Multiple-Choice- und Freitextfragen).

Bei erfolgreich abgelegtem Abschlusstest erhalten Sie das Zertifikat ,,Online Marketing Consultant (IHK)".
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IHRE KURSINHALTE

n MARKETING

Marketingstrategien und Kundenansprache

far Unternehmen. Besonderheiten von Beratung
& Service, Vertrauensaufbau, Online-Marketing-
Fokus, Planung, Budgetierung, Zielgruppen-
analyse und Malinahmen zur Kundengewinnung
und -bindung.

v Definition & Merkmale

v Aufgaben des Marketings fir Unternehmen

v Marketinginstrumente im Unternehmens-
kontext

v Online Marketing als zentrales Marketing-
instrument

v Der Marketingplan fur beratungsintensive

Angebote

Kundenlebenszyklus & Kundenbindung

Customer Experience Management &

persénliche Kundenbeziehungen

v Customer Journey: Von der Google-Suche

zur Anfrage

Marketing Personas

Inbound Marketing fir Vertrauen, Sichtbarkeit

& Leadgenerierung

AN

AN

n ONLINE MARKETING

Digitale Sichtbarkeit & Kundenbindung durch
gezieltes Online-Marketing. Fokus auf Website,
Content, SEM, E-Mail-Marketing, Social Media,
Bewertungen & Automatisierung.

v Definition & Merkmale

v Die Corporate Website als digitale Visitenkarte
v Online PR fur Expertenpositionierung

v Content Marketing fur den Vertrauensaufbau

v Suchmaschinenmarketing (SEM) fur
Sichtbarkeit in Nischen & Regionen

v E-Mail-Marketing & Automatisierung von
Anfragen

v LinkedIn & XING als Netzwerke fur
Unternehmen

v Bewertungsmarketing & Reputation auf
Google, ProvenExpert & Co.

v Automatisierung & Tools fur kleine
Unternehmen

n SUCHMASCHINENMARKETING

Sichtbarkeit in Google steigern durch SEO, SEA,
Keywordstrategien & lokale Optimierung.

Tools, Domains, Backlinks & Tracking fur gezielte
Leadgenerierung im Unternehmenskontext.

v Definition & Merkmale des Suchmaschinen-
marketings

Die wichtigsten Suchmaschinen

(Fokus: Google & lokale Suche)
Suchmaschinenoptimierung (SEO)
Suchmaschinenwerbung (SEA)

Keywords

Domains & URLs mit Branchen- und Ortsbezug
Backlinks & externe Signale gezielt aufbauen
Budget- & Erfolgskontrolle bei SEO & SEA
Google Analytics

<

AN N N N R NN
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n SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG

SEO-Grundlagen speziell fir Unternehmen:
OnPage-Optimierung, lokale Keywords,
Contentstrategie, Ladezeiten, Snippets & Backlinks
gezielt fur Vertrauen und Sichtbarkeit einsetzen.

v Suchmaschinen - Funktionsweise & Bedeutung
far Unternehmen

v Suchmaschinenoptimierung - Ziele, Nutzen &

Relevanz

OnPage-Optimierung

Keyword-Recherche

Content-Optimierung fur Vertrauen &

Sichtbarkeit

OffPage-Optimierung & digitale Reputation

Zusammenfassung: Wichtige Rankingfaktoren

H GOOGLE ADS

Google Ads gezielt fir Unternehmen: Kampagnen-
struktur, Anzeigengestaltung, Keyword-Strategie,
lokale Sichtbarkeit, Remarketing, Conversion-
Tracking & Best Practices zur Leadgenerierung.

X

AN

EinfGhrung in Google Ads

Kontoerstellung & Struktur
Kampagnenerstellung - Schritt fur Schritt
Anzeigengestaltung fur maximale Conversion
Keyword-Strategie speziell fir Unternehmen
Landingpages & Conversion-Optimierung
Leistungsanalyse & Optimierung
Remarketing & Funnel-Strategien fir
Unternehmen

Google Analytics & Tracking

Best Practices & Fehler vermeiden

A N N N SR N R N

AN

MARKETING-AUTOMATISIERUNG
& FUNNEL-STRATEGIEN

Grundlagen von Sales-Funnels, Leadgewinnung
durch strategische Touchpoints, Nutzung von
Traffic-Quellen (SEO, SEA, Social Ads), Marketing-
Automatisierung mit Tools, DSGVO-konforme
E-Mail-Sequenzen & Segmentierung,
Erfolgskontrolle mit KPIs & Praxis-Checkliste.

v Was ist ein Funnel? - Grundlagen fur

Unternehmen

Die Phasen eines Funnels im Marketing

Traffic-Quellen: Owned, Paid & Earned Media

Lead-Magneten & Einstiege in den Funnel

Funnel-Aufbau, Touchpoints & Automatisierung

E-Mail-Sequenzen, Segmentierung &

Personalisierung

Datenschutz & rechtliche Grundlagen (DSGVO-

konform automatisieren)

v Erfolgkontrolle: Offnungsraten, Klicks &
Conversion

v Praxisbeispiele & haufige Fehler vermeiden

CLOKCKKX

<

USABILITY & USER EXPERIENCE

Nutzerflihrung, Website-Gestaltung, Gestalt-
prinzipien, typische Fehler, Conversion-Optimierung
& mobile Nutzung - praxisnah und zielgruppen-
orientiert.

<

Grundlagen der Usability

Gestaltung und Strukturierung von Websites
Nutzerstrome & Kundenfuhrung optimieren
Visuelle Psychologie & Gestaltgesetze
Typische Usability-Fehler und wie man sie
vermeidet

Die richtigen Worte finden - Sprache als
Usability-Faktor

Konversionsrate & Benutzerverhalten
Mobile Usability fir Unternehmen
Selbsttest & Usability-Check

< CLOXKKX

AN
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n TECHNISCHE STOLPERSTEINE

CMS-Auswahl, mobile Optimierung, rechtliche
Pflichten, Indexierungsprobleme, Sicherheitslticken
und technische Usability-Hirden erkennen und
vermeiden.

Technische Basisanforderungen

Veraltete Technologien und deren Risiken
URLs, Weiterleitungen & Duplicate Content
Indexierung & Crawlersteuerung

Rechtliche Stolpersteine im Marketing
OnPage-Fallen im Alltag

Sicherheit & Manipulation

Google & technische Bewertung

Usability trifft Technik: Vermeidung technischer
Harden fur Nutzer

D N N N SR N N NN

n SOCIAL MEDIA MARKETING

Plattformwahl, Content-Formate, Community-
Aufbau, Expertenpositionierung und Erfolgs-
kontrolle - fir mehr Sichtbarkeit, Vertrauen und
Kundengewinnung.

EinfGhrung in das Social Media Marketing
Ziele von Social Media Marketing

Einstieg & Voraussetzungen

Social Media Strategie und Planung
Community Management & Interaktion
Plattformen im Uberblick - mit Fokus auf
Unternehmen

Content-Arten & Formate im Marketing
Erfolgsmessung und Monitoring

Best Practices & typische Fehler

CLOCCKK

AN

<

TESTEN SIE JETZT

m MOBILE MARKETING

Zielgruppen mobil erreichen, lokal sichtbar bleiben,
Conversion optimieren - mit responsiven

Websites, mobilen Anzeigen, Messenger-Diensten &
datenbasiertem Tracking.

Grundlagen des Mobile Marketings

Mobile Zielgruppen verstehen und erreichen
Mobile Kanile & Instrumente im Uberblick
Mobile Usability & Conversion-Optimierung
Mobile SEO & lokale Auffindbarkeit

Tracking & Erfolgsmessung im Mobile Marketing
Best Practices & mobile Strategien fur
Unternehmen

CLOLCLCKKKLKKAL

ZUKUNFT DES ONLINE-MARKETINGS:
KUNSTLICHE INTELLIGENZ

Kl sinnvoll einsetzen, Inhalte automatisieren,
Performance steigern - mit Chatbots, dynamischen
Webseiten, intelligenter Analyse & rechtssicherem
Tool-Einsatz fur Unternehmen.

v Einfuhrung in den Einsatz von Kl im Online-Mar-
keting

Kl in der Content-Erstellung und -Optimierung
Kl-basierte Planung & Distribution im Content-
Marketing

Personalisierung & dynamische Inhalte mit K
Analyse & Performance-Optimierung durch Ki
Kl in E-Mail-, SEO-, SEA- und Social-Media-
Marketing

v Klin AR/VR-Marketing fur Unternehmen
(optional)

Rechtliche Aspekte beim Einsatz von Kl
Tool-Ubersicht & Best Practices fur den
Branchenalltag

AN

AN

<

AN

Nutzen Sie gerne die Moglichkeit einer
kostenfreien Schnuppervorlesung unter

www.kurs-onlinemarketing.de
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IHRE DOZENTEN

Manuela Modinger Thomas Kriiger Sadjad Kriiger
Fachdozentin im Bereich Fachdozent im Bereich Fachdozent im Bereich
Online Marketing Online Marketing AR/VR Creator

AN
v A

Mag. Jasmin C.E. Eder Lisa Bleser Markus Awe
Dozentin im Bereich Dozentin im Bereich Dozent im Bereich
Recht Online Marketing Onlinerecht

Stefanie Krpina Adelina Horn Sebastian Eisenbiirger

Fachdozentin im Bereich Fachdozentin im Bereich Dozent im Bereich Online

Content Marketing und Markenkommunikation Marketing, KI Marketing,

Online Marketing & Imagebildung Affiliate Mental Coaching
Marketing
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KURSECKDATEN

STUDIENBRIEFE — GEDRUCKT UND
ONLINE

Am Anfang lhrer Weiterbildung erhalten Sie
von uns ein grol3es Paket per Post. Darin
finden Sie mehrere Studienbriefe mit allen
notwendigen theoretischen Grundlagen.
Auf unserer Lernplattform startlQ kénnen
Sie die Inhalte der Studienbriefe auch online
durchgehen. Dort finden Sie zusatzlich ein
Lexikon zu Fachbegriffen sowie Antworten
auf weitere fachliche Verstandnisfragen.
Die Zugangsdaten erhalten Sie nattrlich
punktlich vor Kursbeginn.

SPRECHSTUNDEN UND WORKSHOP -
LIVE AUSTAUSCHEN

Am Ende eines Themenkomplexes kénnen
Sie sich direkt mit lhren Dozenten und
weiteren Kursteilnehmern austauschen.
DarUber hinaus besuchen Sie innerhalb des
Kurses drei Workshops bei uns vor Ort oder
online. Die Dozentensprechstunden und
die Workshops sind perfekt, um fach- und
praxisbezogene Fragen aller Art zu klaren.
Und sie helfen Ihnen, die bisherige Wissens-
basis anzuwenden bzw. zu vertiefen.
Ubrigens: Sie erreichen lhre Dozenten und
Kommilitonen auch Uber den startlQ Online
Campus und eine Facebook-Gruppe.

LIVE-ONLINEVORLESUNGEN - DIREKTER
FOKUS ZUR PRAXIS

Sie sind durch mit der Theorie? Super.
Dann wahlen Sie sich in unsere Live-Online-
vorlesungen ein. Fur jeden Themenbereich
bieten wir entsprechende Vorlesungen

mit unseren Dozenten an. Inhaltlich docken
sie an die Studienbriefe an, erweitern aber
den Fokus auf die Praxis.

In jeder Themenwoche findet eine themen-
bezogene Onlinevorlesung statt. Sie wird
aufgezeichnet und ist spater im startlQ
Online Campus jederzeit abrufbar.

HAUSAUFGABEN UND ABSCHLUSS -
LERNERFOLGE

Um zu schauen, wo Sie inhaltlich stehen,
erledigen Sie nach jedem Themenbereich
eine praxisbezogene Hausaufgabe.
AnschlieBend erhalten Sie ein individuelles
Feedback mit Korrekturen. Der letzte Schritt
fahrt Sie zu einem Online-Portal, auf dem
Sie lhren 60-minuatigen IHK-Abschlusstest
absolvieren. Sie werden umfassend und
perfekt darauf vorbereitet. Nach erfolgreich-
em Test erhalten Sie Ihr IHK-Zertifikat durch
das IHK Bildungszentrum Dresden und
halten lhren persdnlichen Qualifikations-
nachweis in den Handen.




FORDERUNG

Nutzen Sie jetzt bis zu 100% Férderung fur Ihren Online Marketing Kurs und lassen Sie sich die
Weiterbildungskosten von Bund und Landern férdern. Folgende Férdermdglichkeiten gibt es:

FUR ARBEITSSUCHENDE FUR BERUFSSTATIGE

Sie sind aktuell arbeitssuchend und mdchten sich Sie sind berufstatig und mdchten in lhre beruf-
die Kosten der Online Marketing Weiterbildung liche Weiterbildung und damit in lhre Zukunft
férdern lassen? Der Staat unterstutzt Sie dabei mit  investieren? Der Staat unterstutzt Sie dabei mit
zahlreichen Férderprogrammen und der teils voll- passenden Férdermadglichkeiten und Gbernimmt
standigen KostenlUbernahme. Ihre Weiterbildungskosten mit bis zu 100 Prozent.

Qualifizierungschancengesetz
Bildungsgutschein

Steuerliche Férderung

Forderung durch die Deutsche Renten-

FUR ARBEITGEBER v?rsicherung bei Umschulung
UND SELBSTSTANDIGE Forderung durch Landesprogramme

—> Bildungsgutschein
— Forderung durch Landesprogramme

R

2

Sie sind Unternehmer/-in und/oder Arbeitgeber/-
in und mochten lhre eigene berufliche Weiter-
bildung oder die Ihrer Mitarbeiter fordern lassen?

Dann lassen Sie sich die Investitions- und Lehr- ER FA H R E N S I E M E H R

gangskosten durch staatliche Programme fordern.

Weitere Informationen zu den Forder-

—> Qualifizierungschancengesetz moglichkeiten unter:
— Weiterbildungsférderung wahrend der www.kurs-onlinemarketing.de/foerder-

Kurzarbeit moeglichkeiten
— Forderung fir Rehabilitanden
— Forderung durch Landesprogramme

[
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https://www.kurs-onlinemarketing.de/foerdermoeglichkeiten.html
https://www.kurs-onlinemarketing.de/foerdermoeglichkeiten.html

5 STARKE ARGUMENTE, WARUM SIE MIT UNS
INS DIGITALE MARKETING FUR UNTERNEHMEN
EINSTEIGEN SOLLTEN

Sie erfahren, wie Sie als zentrale Schnitt-
stelle im Online-Marketing kompetent
mit Partnern, Fachabteilungen und
externen Unternehmen zusammenarbei-
ten - praxisnah und auf Augenhdhe.

Profitieren Sie vom Know-how erfahrener
Dozenten aus der Online-Marketing-
Praxis - mit echten Best Practices,
aktuellen Trends und wertvollen Insights.

Sie erwerben das Fachwissen, um den ge-
samten Marketing-Mix gezielt zu steuern -
von der Zielgruppenansprache bis zur

kanalUbergreifenden Kampagnenplanung.

Ob Funnel-Strategien, SEO, Social Ads
oder E-Mail-Automatisierung -

Sie entwickeln technische und strategische
Kompetenzen, um lhre Zielgruppe

digital zu erreichen und zu tberzeugen.

Sie bringen lhre berufliche Entwicklung
aktiv voran und sind optimal vorbereitet
fur die Anforderungen der digitalen
Transformation.

DAS KONNEN SIE NACH DEM KURS BERUFLICH LEISTEN:

v Sie beraten Unternehmen und Agenturen
bei der Planung, Umsetzung und Optimierung
digitaler Marketingkampagnen.

v Sie setzen gezielte Strategien in den Bereichen
Suchmaschinenoptimierung (SEO) und
bezahlte Anzeigen (SEA) um - datenbasiert
und performanceorientiert.

v Sie unterstltzen bei der Struktur, Gestaltung
und Vermarktung von Webseiten mit dem
Blick fur Nutzerfuhrung und Conversion.

v Sie werten relevante KPIs aus und nutzen die-
se zur Weiterentwicklung und Erfolgskontrolle
digitaler Mal3nahmen.

v Sie entwickeln Redaktionsplane, Newsletter-
Strecken und Blog-Kampagnen - gezielt fur die
gewunschte Zielgruppe.

Online Marketing Consultant (IHK) - Kursinhalte
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ANMELDUNG

Melden Sie sich ganz einfach online Gber unsere Webseite an:

www.kurs-onlinemarketing.de/weiterbildung-internetmarketing/
dienstleistungsbranche

Oder scannen Sie den QR-Code:



https://www.kurs-onlinemarketing.de/weiterbildung-internetmarketing/dienstleistungsbranche.html
https://www.kurs-onlinemarketing.de/weiterbildung-internetmarketing/dienstleistungsbranche.html
mailto:info%40hsb-akademie.de?subject=
https://www.kurs-onlinemarketing.de/weiterbildung-internetmarketing/dienstleistungsbranche.html

ONLINE MARKETING CONSU

ein Kooperationsprojekt der
Webgalaxie GmbH & HSB Akademie GmbH

20)+

JAHRE

Ulebgalaxie

FULL SERVICE. FULL POWER.

Webgalaxie GmbH

EdisonstraRe 14 -16
04420 Markranstadt

E-Mail: info@kurs-onlinemarketing.de
Tel.: +49 (0) 34205 - 66 0 11/66

LTANT (IHK)

P

HSB AKADEMIE

HSB Akademie GmbH

Schongauerstral3e 29-31
04328 Leipzig

E-Mail: info@hsb-akademie.de

Tel.: +49 (0) 341- 520 57 77

Bildungszentrum
Dresden gGmbH


mailto:info%40kurs-onlinemarketing.de?subject=
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